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Aret i korthet

e Nettoomsdttningen uppgick till 895 Mkr (691), en tillvixt pd 29 procent

fér koncernen.

e Rérelseresultatet mer dn férdubblades, fran 51 Mkr till 128 Mkr.

® Acceptansen och intresset for ndtverksvideo i 6vervakningsbranschen

accelererade under dret.

®  Axis befdste sin position pd ndtverksvideomarknaden och utsags till
marknadsledare av analysféretagen JP Freeman, IMS och Frost & Sullivan.

* Axis fortsatte den fokuserade satsningen pd video och utvidgade
produktportféljen ytterligare med smarta och innovativa produkter.

e Affdrer genomférdes framgangsrikt inom alla sex kundsegment inom alla
tre regioner. Speciellt Region Americas vdxte kraftigt och ékade forsdlj-

ningen med 63 procent.

e Axis utvidgade sitt partnersamarbete och i slutet av dret omfattades
6 000 partners och 280 ADP:er (Application Development Partners).

NYCKELTAL

Koncernen, Mkr
Nettoomsattning
Rorelseresultat

Vinst fore skatt

Resultat efter skatt

Resultat per aktie, kr

Likvida medel vid periodens slut

Nettomsattning
(Exkl. Netch)

Ar

2001 2002 2003 2004 2005
Mkr 696,3 670,3 623,6 691,0 895,0

-100

2005 2004
895 691
128 51
128 50
91 31
1,32 0,44
187 121

Rorelseresultat/EBIT
(Exkl. Netch)

120

-20
-40
-60
-80

Ar 2001 2002 2003 2004 2005
Mkr 113,8 39,7 1,1 51,0" 128,22
12004 4rs siffror ar justerade enligt IFRS




AXIS VISION anit kan kommuniceras éver intelligenta ndtverk

Genvag till Axis

HISTORIEN

Axis grundades 1984 av Mikael Karlsson och Martin Gren. Den
grundldggande idén var att erbjuda kunder protokollkonver-
terare for skrivare och redan i slutet av 1980-talet hade Axis
natt en position som en av de tre ledande globala tillverkarna. |
borjan av 1990-talet breddades portféljen till att ocksa omfatta
natverksbaserade produkter. Ett par ar senare, 1996, lanserade

Axis som forsta féretag natverkskameran.

AXIS | VARLDEN

Axis ar representerat med egna
kontor pa 16 platser i tre regio-
ner; Americas, EMEA (Europe,
Middle East & Africa) och Asia.
Huvudkontoret ligger i Lund,
Sverige och antalet anstallda var
391 personer den 31 december
2005.

UTVECKLING

Arligen avsatts 15-20 % av omsattningen till forskning och
utveckling. Basen i produkterna ar de egenutvecklade chipen;
ARTPEC och ETRAX.

ARTPEC familjen bestar av chip speciellt utvecklade for
natverksvideoapplikationer. De innehaller framforallt funktioner
for bildbehandling och komprimering. ETRAX &r kdrnan i Axis
produkter och ett generellt chip for anslutning till fasta och

tradlosa natverk.

FORETAGET

Axis utvecklar produkter som tillfor mervarde i natverkslosning-
ar. Foretaget ar en innovativ marknadsledare inom néatverksba-
serad video och skrivarservrar. Axis I6sningar anvands framst for

sakerhetssystem, fjarrovervakning och dokumenthantering.

PRODUKTERNA

Axis produktportfdlj bestar av produktomradena Video och
Print. Video inkluderar dvervakningskameror med tillhérande
mjukvara och videoservrar, och Print bestar av skrivarservrar.
Foretaget ar vérldsledande pa nitverksbaserade videoldsningar
och har en stark position nar det galler skrivarservrar. Antalet
installerade enheter for produktomrade Video &r fler an 500 000
och fér Print 3 000 000.




AFFARSMODELL

Axis har global forséljning i ett sjuttiotal lander. Vagen till
marknaden gar via cirka 170 distributdrer och 6 000 systemin-
tegratorer och aterforsiljare. Férutom dessa kanaler agerar Axis
genom ADP:er (Application Development Partners) som anvén-
der sig av Axis produkter och utvecklar mjukvara i samrad med

kunders 6nskemal. Axis har cirka 280 ADP:er.

Axis

Distributorer

Aterfiirséiljare Systemintegratorer

Slutkund

AKTIEN

Axis &dr noterat pa Attract 40 pa Stockholmsbdrsens O-lista.
Under 2005 steg Axis-aktien med 224 procent och slutade pa
SEK 58,25 (18,00). Antalet aktiedgare 6kade under aret med
2 204 till 11 295.

KUNDERNA

Axis kunder aterfinns inom sex kundsegment:

e Retail (butiker, bensinstationer, stormarknader)

e Education (universitet, skolor, utbildningsinstitut)

e Government (myndigheter, polis, museer, militdr,
sjukvdrd, fiangelser)

e Bank & Finance (bank, post, férsdkringsbolag)

e Industrial (processindustri, verkstads-, bygg-,
likemedels, energi- och gruvbolag)

e Transportation (flygplatser, jarnvdgar, hamnar, bil-

tullar, trafikévervakning)

FINANSIELLT

Under 2005 omsatte Axis 895 miljoner kronor (691 miljoner
kronor 2004), med ett rorelseresultat p& 128 miljoner kro-
nor (51) och en vinst efter skatt pa 91 miljoner kronor (31).

Kassaflédet uppgick till 66 miljoner kronor (18).

Fakturering per affirsomrade Fakturering per affarsomrade

Ovrigt Scan Ovrigt Scan
2% 1% 2% 1%

Print Print




Fokus pa video gav hog fart pa

forsaljningen

2005 var ett ar som gav Axis glddje och sorg. En stor sorg som vi tyvérr fick méta ndr var styrelse-
ordférande, grundare och vin Mikael Karlsson avied under sensommaren, och en glidje éver den

starka forsdljningsutvecklingen for ndtverksvideo.

Under dret har utvecklingen av nétverksvideomarknaden tagit fart i takt med att acceptansen
for ndtverksvideo i den traditionella analoga évervakningsbranschen vuxit. Vi har under ett dr
med stark tillvéxt klarat vart viktiga 6vergripande mdl att behdlla och ytterligare befédsta var

marknadsledande position.

Axis forsdljning 2005 dkade till 895 miljoner kronor
jamfort med 691 miljoner kronor 2004, vilket motsva-
rar en tillvaxt pa cirka 29 procent. Rorelseresultatet
fore skatt uppgick under aret till 128 miljoner kronor,

vilket dr en 6kning med 77 miljoner jaimfort med 2004.

Hdg tillvaxttakt inom Video
Tillvixttakten for Videoomradet har under aret varit
mycket stark. Totalt blev tillvixten inom detta omrade
55 procent. Den allra starkaste regionala tillvixten har
noterats pa den amerikanska marknaden dér teknolo-
giskiftet bedoms g snabbare 4dn i andra regioner.

Axis forsdljning inom det mogna produktomradet
Print har minskat signifikant under aret. Nedgangen
beror i huvudsak pa en mogen marknadssituation for
skrivarservrar, vilket paverkar savdl OEM-forsdljning
som forsiljningen av skrivarservrar under eget varu-
mairke negativt.

Jag dr mycket n6jd 6ver att kunna redovisa stark

tillvaxt och ett bra resultat, men det finns fortfarande

utrymme for forbittringar. Teknologiskiftet inom nét-
verksvideoomradet har visserligen tagit fart men ar
fortfarande i en tidig fas, vilket innebér en fortsatt

stark tillvéxtpotential for Axis.

Styrka i flexibilitet
Ar 2000 stod Axis videoforsiljning for 28 procent av
var omséttning, 2005 var denna andel 82 procent. Pa
fem ar har vi genomfort en betydande strategisk om-
positionering fran skrivarservrar till natverksvideo.
Forméagan att viaxla fokus fran ett produktomrade
till ett annat och utnyttja synergier bade tekniskt och
i sdljmodellen &r en av Axis viktigaste styrkor. En
styrka som vi utnyttjat vid olika tillfillen under vara
21 verksamhetsar da vi lyckats vixla om och bygga
véra affarer baserat pd nya produkterbjudanden.
Denna flexibilitet 4r en nodvindighet for att ligga i
framkant med den nya tekniken, pa en ny marknad
eller driva ett skifte pd en redan etablerad marknad.

Med satsningen pa nitverksvideo har vi identi-



fierat en marknad med stor tillvixtpotential. Darfor
ar det viktigt att vi nu bibehaller ett starkt fokus pa
videoomradet for att pa bésta sétt vixa med denna
marknad och behéalla var marknadsledande position.
Under aret har ett antal marknadsundersdkningar
for natverksvideo publicerats. Axis presenteras i dem
som en tydlig marknadsledare. Gemensamt for dessa
marknadsundersdkningar ar en forvéntat stark till-
vixt pa 40 procent for nitverksvideoprodukter under
de kommande fem aren. Natverksvideo &r en intres-
sant tillvixtmarknad dven for vara konkurrenter och
de har under det senaste aret visat pa en hogre akti-
vitet. Konkurrens anser vi pd Axis ar positivt da fler
aktorer pd marknaden snabbare kan driva igenom ett

teknologiskifte.

Bred produktportfdlj och valutvecklat
partnersamarbete
Under 2005 har vi fortsatt var fokuserade satsning pa
video och lanserat ett stort antal nya produkter sam-
tidigt som vi fordjupat och utvecklat vart samarbete
med vara partners.

Vi har vidareutvecklat vart partnerprogram
med systemintegratorer och applikationsutveck-
lare (ADP:er). I slutet av aret hade vi nirmare 6 000
systemintegratorer och 280 ADP:er i vara partnerpro-
gram.

Under aret har vi, enligt planerna, lanserat ett stort
antal nya produkter. Totalt har sex nya kameramodel-
ler, fyra videoservervarianter och dessutom nya ver-

sioner av var applikationsmjukvara introducerats.

Utsikter infor 2006

Under aret har antalet Axis-anstillda 6kat med

44 personer, vilket innebar att vi vid utgdngen av
2005 var 391 anstillda. Jag forvantar mig att denna
rekryteringstakt kommer att behdva hojas ytterligare
framover for att vi pd bista sitt skall klara av att
forvalta tillvixtpotentialen inom nitverksvideo som
vi ser framfor oss.

Vart overgripande mal kvarstar. Att behadlla, ytter-
ligare stirka och vidareutveckla var position som
marknadsledande leverantér av nédtverksbaserade
videoldsningar for professionella installationer.

Infér 2006 ser vi en nitverksvideomarknad som

kommer att fortsidtta utvecklas i snabb takt, vilket

innebér en allt hdrdare konkurrens. For att pa bésta

sitt mota denna konkurrens kommer det att vara vik-

tigt att fortsdtta med en fokuserad strategi som inne-

bér att vi ar:

e smarta och aggressiva i var produktutveckling
med innovativa och hégkvalitativa produkter

e fokuserade och konsekventa med vidareutveck-

lingen av vara partnerskap.

Avslutningsvis vill jag tacka alla medarbetare pd Axis
som med stort engagemang och kompetens bidragit
till arets resultat. Med fantastiska medarbetare, en
stark produktportfélj och en global nérvaro pa en till-
vixtmarknad ser jag goda mojligheter till en fortsatt

hog tillvaxt med god lonsamhet under 2006.

Lund i februari 2006

Ray Mauritsson

¥ — 2005 var ett starkt ar for Axis med en tillvixt pa 29
procent for hela koncernen och en mer én férdubblad
vinst. En strategi fokuserad pa video, en valutvecklad
produktportfdlj och att acceptansen for digitala 16s-
ningar har okat under aret ar tre faktorer som bidragit
till det goda resultatet, siger Ray Mauritsson, verkstal-
lande direktor.



Affarsidé, mal och strategi

Affarsidé

Axis affarsidé ar att erbjuda marknaden intelligenta nét-
verksbaserade produkter och 16sningar for professionella
installationer. Foretaget inriktar sig huvudsakligen pa den
snabbviaxande marknaden for natverksbaserade video-
l6sningar. Utover detta affairsomrade har Axis ocksa en

ledande position som leverantdr av skrivarservrar.

Overgripande mal
Axis ¢vergripande mal &r att bibehalla samt ytterligare
stirka och utveckla positionen som marknadsledande
leverantor av natverksbaserade videolosningar for profes-
sionella installationer. Foretaget ska forsvara sin ledande
position och vixa med marknaden samt driva tekno-
logiskiftet fran analoga till ndtverksbaserade videolds-
ningar.

Den finansiella malsittningen sammanfattas med tva

overgripande ledord: tillvixt och lonsamhet.

Axis tillvaxtmal
Axis malsittning &r en total genomsnittlig arlig tillvaxt
pa minst 20 procent for koncernen, att inneha minst 10
procents vinstmarginal de kommande aren och en solidi-
tet dverstigande 50 procent.

Genom tillvixt, fortsatt Ionsamhet och en stabil fi-
nansiell bas skapas forutsittningar for en langsiktig vér-

detillvixt for aktieigarna.

AXIS LANGSIKTIGA FINANSIELLA MAL
o Arlig genomsnittlig tillvaxt pd minst 20 %

e Vinstmarginal pa minst 10 %

® Soliditet dver 50 %

Overgripande strategi

Genom att erbjuda skalbara, flexibla, kostnadsef-
fektiva och smarta videolosningar som ger okad
flexibilitet och prestanda ska Axis vara kundernas
sjdlvklara val av leverantor av nédtverksvideopro-
dukter.

Axis ska fortsétta att halla en offensiv lanserings-
takt inom produktomrade Video med ett antal nya
produkter och lésningar avsedda for professionella
installationer.

Produktportfdljen inom Video ska fortsatt kom-
pletteras pa mjukvarusidan for att kunna erbjuda
kunderna effektiva och standardiserade sidkerhets-
applikationer och fjarrévervakningssystem.

Axis ska fortsitta att utveckla affarer inom de sex
slutkundssegmenten; Retail, Education, Government,
Transportation, Bank & Finance och Industrial.
Axis ska fortsitta att fordjupa samarbetet med
globala och lokala partners for att sékerstilla till-
gianglighet av kundanpassade 16sningar baserade

pa Axis produkter inom alla kundsegment.



Vision

Allt kan kommuniceras dver intelligenta natverk.

Mission

Att vara den drivande kraften som erbjuder kunderna alla
fordelar av kompletta intelligenta ndatverksvideolésningar.

* Axis fortsétter sin utbildningssatsning for att driva

skiftet fran analoga till ndtverksbaserade videolos-

ningar.

® Axis ska stdrka ndrvaron pd marknaden genom

samarbete med globala strategiska affarspartners.

e Axis ska behalla sin tekniskt ledande position

genom en fortsatt fokuserad satsning pa forskning
och utveckling. Basen i produkterna utgors av
egenutvecklade kretsar som genom optimerade
funktioner sdkerstéller hog kvalitet och prestanda

i bade video- och dokumentprodukterna.
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e All tillverkning av Axis produkter ska ske i samar-

bete med partners som ar specialiserade pa kon-
traktstillverkning av elektronik.

Axis huvudstrategi ar fortsatt organisk tillvaxt,
dock utesluts inte férvarv inom produktomrade
Video i syfte att stirka Axis produktutbud och
geografiska spridning,.

Axis ska fortsétta att attrahera och rekrytera kom-
petent personal pa global basis inom identifierade

omraden. M
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Axis produktportfol

Axis produktportf6lj bestdr av produkter och Iésningar som tillfér mervirde i nétverkslésningar.
Frémsta anvdndningsomradet dr i applikationer fér sikerhetssystem, fidrrévervakning och doku-
menthantering. Produktportféljen bestar av tva produktomrdden: Video och Print. Produktomrade
Video omfattar ndtverkskameror, videoservrar, applikationsmjukvara och tillbehér. Produktom-
rdde Print bestdr av produkter fér skrivarserverldsningar.

PRODUKTOMRADE VIDEO

1996 introducerade Axis varldens forsta nitverkska-
mera och har sedan starten varit global marknadsle-
dare inom omradet. Axis erbjuder ett brett utbud av
natverkskameror och videoservrar. Den installerade
basen uppgar till 6ver 500 000 Axis-nadtverkskameror
och videoservrar virlden 6ver.

Axis nitverkskameror distribuerar video av hog
kvalitet 6ver IP-nétverk och bilderna kan lattillgdng-
ligt ses via en vanlig webbldsare. Axis kameror kan
fristdende anslutas var som helst i ett nitverk. Detta
ger 0kad effektivitet och flexibilitet i installationerna
och mojliggor skalbarhet av systemen. En annan av
Axis-kamerornas egenskaper dr Power over Ethernet
(PoE) som innebér att stromforsérjningen sker 6ver
nitverket, vilket forenklar och reducerar kostnaderna i
installationen.

Under aret har Axis lanserat ett antal kameror for
professionella installationer som ront stort intresse pa
marknaden.

Kamerorna i Axis produktportfdlj kan indelas i tva
kategorier: fasta kameror och rérliga kameror.

Axis fasta kameror ar lampliga for installationer dér

ett specifikt omrade ska dvervakas. Kamerorna levere-
rar video och ljud av hog kvalitet fran sdvil inomhus-
som utomhusmiljéer. Produktutbudet stricker sig fran
kameror f6r inomhusinstallationer, till exempel AXIS
207, till den mer avancerade AXIS 221 som lampar sig
for miljoer med ljusférhdllanden som &dndrar sig dver
tid. Inom produktgruppen finns d&ven AXIS 225FD
som lanserades under aret och har ront stort intresse
pa@ marknaden och tilldelats utméarkelsen basta CCTV-
produkt av den svenska tidningen Detektor.

De rorliga kamerorna ér utrustade med funktioner
som innebér att de kan panorera éver ett omrade och
zooma in dér extra sdkerhet behdvs. Kamerorna leve-
rerar video av hog bild- och ljudkvalitet och ddarmed
sikerstills kvaliteten pa dvervakningen.

Natverksbaserade system underlidttar mojligheten
att tillfora intelligenta applikationer som till exempel
kundriknare i affirer, identifiering av registrerings-
skyltar och detektering av rorelsefordndringar. Axis
besitter djup kompetens inom omradet intelligent vi-
deo och arbetar i titt samarbete med partners for att
erbjuda kunderna intelligenta l6sningar i system.

Axis videoservrar installeras enkelt i existerande



¥ AXIS Camera Station, en ¥ AXIS 225FD, en vandalsi- ¥ AXIS 221 ger video av ¥ AXIS 241 SA, en video-

mjukvara som mdjliggor ker natverkskamera som hog kvalitet vid skiftande server som digitaliserar
inspelning och handelse- klarar kravande miljéer. ljusforhallanden. analoga signaler.
hantering.
analoga installationer. Videoservern fungerar som en kan spela in kontinuerligt, efter ett i forvag uppgjort
brygga mellan den analoga och digitala tekniken. Ser- schema eller anvinda sig av handelsestyrd inspelning.

vern digitaliserar signaler fran en analog kamera och
distribuerar video 6ver IP-baserade natverk. Pa sa sitt Application Development Partners

kan kunden som redan installerat ett analogt system in-  Forutom det egna erbjudandet utvecklar Axis applika-

vestera i ett framtidssikert nitverksbaserat videosystem. tionspartners, Application Development Partners (ADP),
Axis mjukvara erbjuder kunderna, tillsammans mjukvara som kompletterar Axis produktportfdlj. Axis
med Axis kameror och videoservrar, en totallosning. framgéangsrika ADP-program ér en viktig del i foreta-
AXIS Camera Station (ACS) ir en videoGvervaknings- gets fortsatta satsning pa den professionella markna-
mjukvara med funktionaliteter sdsom inspelning den. Programmet dr ett initiativ som knyter foretag som
och funktioner for hiandelsehantering. Anviandare utvecklar applikationsmjukvara till Axis videoproduk-

KUNDRAKNARE
FORBATTRAR FLODE

Som ett komplement till egen mjukvara samarbetar
Axis med foretag som utvecklar mjukvara till Axis
utrustning. Axis har idag 6ver 280 Application Deve-
lopment Partners (ADP) virlden 6ver som utvecklar
[6sningar for till exempel nummerplatsregistrering,
trafikdvervakning och kundraknare. Den sistndmnda
funktionen innebar att ett antal personer i en butik
pa ett enkelt, smart och effektivt satt kan raknas.
Lésningen gor att butiksdgaren far en dverskadlig
méatning av hur manga som besoker butiken och

hur manga som stannar vid ett speciellt erbjudande.
Informationen ligger sedan till grund for hur butiken
i framtiden kan utformas samt ger méjlighet att dka

forsaljningen av en speciell vara. M



ter ndrmare Axis. Pa sa sétt breddas foretagets erbju-
dande pd marknaden. I dag omfattar programmet fler
an 280 foretagspartners, dir bland andra Honeywell,

Milestone, Genetec och Lenel dr representerade.

PRODUKTOMRADE PRINT
Produktomrade Print omfattar skrivar- och dokument-

servrar, som mojliggor kostnadseffektiva och anvin-

A

AXIS 207 ‘

EN KORT INTRODUKTION
TILL NATVERKSVIDEO

AXIS 221

Natverksvideosystem, som ofta kallas IP-baserad
videodvervakning, gor att anviandarna kan dvervaka
och spela in bilder via ett fast eller tradldst IP-n&t-
verk, till exempel lokalt eller globalt natverk, eller
via Internet.

Begreppet natverksvideo omfattar digitaliserade
bilder och ljud, men kan ocksa till exempel integrera
styrning av rorliga kameror. Den digitala videon ger
bibehallen hog bildkvalitet oavsett avstand.

Kamerorna kan enkelt installeras pa vilken plats
som helst i natverkssystemet, ett system som ger
hog flexibilitet och mojlighet att enkelt anpassa an-
talet kameror efter behov. Ett ndtverksvideosystem
ger, med sin skalbarhet och integrerbarhet med an-
dra system, hog flexibilitet och kostnadseffektivitet.

'

Axis Network
Cameras

)

LAN Network Switch LAN/Internet

[sanzay)

darvénliga utskriftsfunktioner oavsett nitverksmiljo
och skrivartyp. Axis har mer &dn 20 ars erfarenhet
inom omradet och dr sedan manga ar ett av varldens
storsta varumérken inom skrivarservrar.

Med marknadens bredaste sortiment tillgodoser
Axis behoven hos savil mindre kunder som hos storre
foretag och organisationer. I dag finns 6ver tre miljo-

ner Axis skrivarservrar installerade virlden Gver.

AXIS 2410A

Natverksvideo har manga olika anvdndningsom-
raden. De flesta ryms inom fdljande tva kategorier;
sakerhetsovervakning och/eller fjarratkomst.

Natverksvideons avancerade funktioner gor den
mycket [amplig for sakerhetsdvervakningsapplikationer.
Flexibiliteten som den digitala tekniken erbjuder gor att
sakerhetspersonalen utdkar mojligheterna att skydda
personer, egendomar och tillgangar. Det gar dven ut-
markt att integrera ett existerande analogt system med
ett nytt IP-baserat system, och pa sa satt uppgradera
systemet med den senaste teknologin.

Med hjélp av natverksvideo kan anvdndarna samla in
information, dver korta savél som langa avstand, och titta
pa den i realtid. Detta gor tekniken idealisk for dvervak-
ning av utrustning, personer och platser oberoende av
geografisk plats. Som exempel pa tillimpningsomraden
kan ndmnas trafikvervakning och 6vervakning av skolor,
sjukhus och butikskedjor dar det finns manga lokaler och
byggnader utspridda 6ver ett stort omrade. B

PC with Video
Management
Software

O ——)




Forutom i de produkter som séljs under eget varu-
mirke, anvinds Axis teknologi ocksd av andra akto-
rer i ett stort antal sammanhang. Den centrala kom-
ponenten i Axis OEM-erbjudande &r det egenutveck-

lade nitverkschipet, ETRAX, som tillsammans med

AXIS 211 AXIS 225FD

Axis programvara gor det mojligt att snabbt och kost-
nadseffektivt utveckla nédtverksbaserade applikationer.
Kunderna &r globala tillverkare av framst skrivare och
kopiatorer - bland dessa mirks flera av marknadens

storsta aktorer som till exempel Canon. M

AXIS

AXIS 70U

OKAD SAKERHET |
PARKERINGSHUS

ASAN Security Technologies har tagit fram en ny
metod att identifiera registreringsskyltar pa bilar som
ska passera in eller ut ur parkeringshus. En kamera
laser av registreringsskylten och skickar informa-
tionen till en central server for vidare hantering. |
ForumP, ett av Finlands storsta parkeringshus, har
I6sningen ASAN GateKeeper installerats med mycket
gott resultat. En viktig del av I6sningen ar Axis
natverkskameror.

- Bildkvaliteten var helt avgdrande for oss. Vart
system ar beroende av hog och konstant bildkvalitet,

och da fanns det inte sdrskilt manga alternativ till

Axis kameror pa marknaden, sdger Anton Stenfors,
Business Developer Director pa ASAN Security
Technologies.

Det tidigare analoga dvervakningssystemet
digitaliserades med hjalp av Axis videoservrar och
tva ASAN-servrar som hanterar lagring, information
och identifiering av registreringsskyltar.

ForumP har genom ASAN GateKeeper fatt
marknadens sdkraste system for dvervakning av in-
och utpassering. Risken for bilstolder har minskat
markant, antalet felanmalningar har gatt ner och
systemet ar forberett for kommande uppgraderingar
nar det galler intelligent video. Systemet har en
noggrannhet pa 99,5 % och kan identifiera registre-
ringsskyltar fran 49 lander. B



Axis - erkand marknadsledare

Ndtverksvideomarknaden dr inne i ett expansivt skeende dar Axis dr den erkdnde marknadsleda-
ren. Som férsta foretag att lansera ndtverksbaserade videoprodukter har Axis Idng erfarenhet av
den expanderade marknaden for ndtverksbaserade videosystem.

VIDEO

Axis ar den erként storsta aktdren pa den professio-
nella marknaden foér nidtverksvideo, en marknad dar
ett teknologiskifte pagar och Axis leder och driver
utvecklingen. Skiftet dr fortfarande i en tidig fas, men

marknaden spés ha en stor potential framéver.

Obestridd marknadsledare

Enligt en undersokning frdn analysfoéretaget Frost &
Sullivan uppskattas den totala videodvervaknings-
marknaden till fem miljarder USD i tillverkningsledet
med en férvéntad arlig tillvixt pd 10 procent. En
sammanstillning av flera undersékningar som ar
presenterade under aret pekar pa att marknaden for
nyinstallationer av natverksvideoprodukter idag utgor
cirka 7-8 procent av videoovervakningsmarknaden.
Detta visar pa att marknaden fortfarande &r i ett tidigt
skede i en 6vergang fran analoga till ndtverksbaserade
installationer.

Frost & Sullivan uppskattar att den globala nét-
verksvideomarknaden forvéintas ha en arlig tillvixt-
takt kring 40 procent och att marknaden for natverks-
videokameror och videoservrar berdknas uppga till 1,2
miljarder USD under 2010.

Teknologiskiftet fran analog till digital 6vervak-
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ning ar en starkt bidragande orsak till denna forut-
spadda tillvixt. Andra faktorer dr det ekonomiska kli-
matet, nya lagar frdn myndigheter och en 6kad siker-
hetsmedvetenhet virlden 6ver.

Axis dr den obestridde teknikledaren inom IP-ba-
serade nitverksvideoldsningar med en gedigen kun-
skap om produkter och I6sningar, viletablerade silj-
kanaler, goda relationer med partners och marknadens

bredaste produktportfolj.

Utnamningar

I bérjan av aret utsags Axis, av analysforetaget Frost
& Sullivan, till marknadsledande inom néitverksvideo.
Utmairkelsen baseras pa att Axis med stor kraft drivit
och utvecklat marknaden for nitverksvideo under en
lang period och dr en dominerande marknadsledare.
Kort darefter tilldelade samma analysforetag Axis pris
som teknologisk ledare f6r utvecklingen av AXIS 231D
och AXIS 232D.

I april identifierade analysforetaget JP Freeman
Axis som marknadsledare. Som grund till utndm-
ningen ligger en analys kring forsiljningen av nét-
verksvideo i USA. Undersdkningen visade att forsilj-
ningen av nidtverkskameror kommer att 6verstiga den

av analoga kameror redan 2007 och att forsdljningen



av nitverkskameror forvantas fordubblas i jaimforelse
med analoga kameror ar 2008.

Aven undersokningsféretaget IMS presenterade
under aret i sin rapport om CCTV och videoovervak-
ningsutrustning att Axis ar vérldsledande pa nét-
verksvideokameror och videoservrar. Deras bedom-
ning ar att nitverksvideokameramarknaden kommer
att ha en arlig tillvéxt p& 53 procent och marknaden

for videoservrar en tillvixt pa 45 procent.

Konvergensen pa marknaden

Tidigare har videoovervakning varit synonymt med
sidkerhetsapplikationer, men den digitala tekniken
oppnar nya affairsmajligheter och marknader. Den nya
intelligenta tekniken erbjuder méojligheter till kundan-
passade losningar. Axis har erfarenhet inom omradet
sedan manga ar och ligger i framkant nér det géller
kunskapen kring intelligent video, savil genom egen
utveckling som i samarbete med partners.

Kunskapen om méjligheterna med nétverksbase-
rade l6sningar har resulterat i att IT-avdelningar och
sidkerhetsavdelningar pa foretag har narmat sig var-
andra for att integrera bade fysisk och nédtverksba-
serad sidkerhet. Detta gynnar Axis da IT-avdelningar
har kunskap om nitverk och ofta dr bekanta med Axis

produkter och 16sningar sedan tidigare.

Konkurrenter
Under aret som gatt har intresset for ndtverksbase-

rade videoprodukter okat, vilket har successivt okat

konkurrensen. De stora tillverkarna av analoga éver-
vakningskameror, till exempel Sony och Panasonic,
erbjuder i dag dven nitverksbaserade videoprodukter.
De dominerande tillverkarna av traditionella, analoga
kameror 4r globala aktérer som Panasonic, Pelco,
Bosch och GE Security.

PRINT
Axis erbjuder ett brett sortiment av skrivarservrar och
kan tillgodose behoven hos sdvil mindre kunder som
hos storre foretag och organisationer.
Marknadsutvecklingen inom produktomréadet pa-
verkas av generella trender for IT-investeringar, men
dven av andra drivkrafter. En av dessa dr 6vergangen
till USB som Oppnat for en bredare anvindning av
skrivarservrar for till exempel mindre foretag, avdel-
ningskontor och dven avancerade hemmaanvéndare.
Dessa kundgrupper efterfragar billiga och ldttanvinda

I6sningar baserade pa USB- eller trddl6s anslutning.

Mogen marknad

Marknaden for skrivarservrar d&r mogen, men med en
vil balanserad produktportf6lj och ett vil utbyggt
distributionsnit har Axis styrkan att behalla sin
position pa marknaden. Foretaget har en stor instal-
lerad bas av skrivarservrar pa tre miljoner enheter.
Axis fortsiatter med forsdljning och marknadsforing
av skrivarservrar tillsammans med befintliga forsilj-
ningspartners. Axis konkurrenter inom printomradet

4r framst Hewlett Packard (HP) och D-Link. M

MINSKAD VANDALISM MED
VIDEOOVERVAKNINGSKAMEROR

Pa Treviglas College i England forekom en hel del vandalism, vilket led-
ningen ville fa stopp pa. De analoga kamerornas bristande bildkvalitet
gav upphov till stort missndje. Infrastrukturen fanns redan i byggna-
derna, sa man valde att installera natverkskameror.

- Informationen kring en incident finns alltid tillganglig och bild-
kvalitén ar tillrackligt bra for att identifiera individer, sdger Gary Durbin,
hogskolans studierektor, som dr mycket néjd med resultatet. B



Stark global tillvaxt under aret

Aven 2005 blev ett Gr dd Axis expansion fortsatte pd en global marknad. Marknadens intresse
for ndtverksvideo 6kade och resulterade i en tillvixt fér produktomrade Video pd 55 procent, en
starkt bidragande orsak till att Axis som helhet visade en tillvixt pd 29 procent.

Axis grundades for mer dn 20 ar sedan. En tidig
etablering pa den internationella marknaden har
resulterat i att Axis har en export pa éver 95 procent.
Med 16 egna kontor och ett effektivt utnyttjande av
befintliga distributions- och foérsiljningskanaler nar

Axis produkter och 16sningar ett 70-tal lander.

Lokal ndrvaro pa global marknad

Axis affarsmodell bygger pa att all férséljning gar via

distributorer, till systemintegratérer och aterforsiljare.

Med denna affarsmodell skapas en geografisk bredd
och en nérhet till kunderna samtidigt som effektivi-
teten i Axis organisation bibehélls. Ingram Micro och
TechData &r distributorer, Honeywell och Securitas dr
globala systemintegratorer, och de &r ndgra exempel
pa partners som Axis har ett nira samarbete med.
Med fokus pa systemintegratorerna har Axis ar-
betat fram ett Axis Channel Partner program for att
skapa en néira relation med foretagets partners. Pro-
grammet dr utformat sd att Axis partners far mojlig-
het att dra fordelar av Axis marknadsledarskap for att
sjdlva kunna vixa inom det snabbvixande nétverks-
videoomradet. Axis utbildar kontinuerligt sina part-
ners genom det ambitidsa traningsprogrammet Axis

Academy, som bidrar till att slutkunderna far tillgang
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till kunskap om den senaste tekniken inom omréadet. I
slutet av aret hade ndrmare 1 000 partners utexamine-
rats fran Axis Academy.

Axis néatverksprodukter har under aret métt stor
uppmairksamhet bland annat pa missor vérlden 6ver.
Besokare pé internationella sdkerhets- och IT-méssor
som IFSEC och IIPSEC i England, SecuTech i Taiwan,
Security Show i Japan, CeBIT i Tyskland, APS i Frank-
rike och ISC West och ASIS i USA har visat stort in-

tresse for Axis produkter och 16sningar.

Tillvaxt i alla regioner

Under aret har Axis forsiljningsutveckling varit mycket
positiv i samtliga tre regioner: EMEA (Europe, Middle
East and Africa), Americas och Asia. Det ar framst pro-
duktomrade Video som har visat en kraftig tillvixt pa
55 procent. Produktomrade Print har samtidigt visat en
nedgang i forsiljning i samtliga tre regioner, dd mark-
naden far anses som mogen. Aven OEM-forsiljningen
har visat en nedgang under aret, vilket &r ett resultat av

ett lagre foradlingsvérde for Axis i OEM-produkter.

Region EMEA
Region EMEA svarade for 46 procent av Axis totala for-

sédljning under 2005 och visar en tillvixt pa 17 procent.



Aktiviteten under aret har varit hég och Axis produkter
och lésningar har ront stort intresse inom regionen
som omfattar lander med olika ekonomiska forutsatt-
ningar, kunskap om och behov av nitverksbaserade
videosystem. Den pagaende dvergingen fran analoga
till natverksbaserade system samt de ésteuropeiska
landernas dkande intresse for natverksvideolosningar
dr viktiga framgangsfaktorer. Manga nya partners har
tillkommit under &ret och intresset for att delta i Axis:s
Channel Partner program har varit stort. Inom regionen
har en intensiv satsning gjorts for att kunna erbjuda

utbildning av nytillkomna och befintliga partners.

Region Americas

Region Americas svarade for 38 procent av Axis
totala forsdljning under 2005 och visade en kraftig
tillvdxt pd 63 procent. Framgangen forklaras bland
annat av det accelererande teknologiskiftet fran ana-
loga till natverksbaserade system pa den homogena
amerikanska marknaden. Ett starkt fokus pa partner-

samarbeten ar en annan viktig faktor for framgangen

MINSKAT SVINN |
SPANSK BUTIKSKEDJA

Nér den spanska butikskedjan La Despensa ville
installera ett modernt och flexibelt dvervaknings-
system vande de sig till Axis partner 2GRE2 Network.
Onskemalet var en 16sning som kunde uppna flera mal,
daribland att 6vervaka potentiella sdkerhetsproblem, ge

och under aret har ytterligare partners anslutit sig till
Axis Channel Partner program. Under aret har Axis
forlikats, pa fordelaktiga villkor for bada parter, i den
patenttvist som forts mellan Axis dotterbolag i USA
och Compression Labs Inc. (CLI) och som gillde pa-

tentintrang inom omradet digital bildkompression.

Region Asia
Region Asia svarade for 16 procent av Axis totala
forsdljning under 2005, en tillvixt pa nio procent.
Marknaden inom regionen &r starkt diversifierad,
men det finns ett utbrett intresse fér den nya digitala
nétverksvideotekniken och for helhetslésningar inom
professionella 6vervakningsinstallationer.

En betydande del av regionens forsiljning aterfinns
i Japan och kan hérledas till foretagets OEM-avtal, dvs
forsdljning av Axis produkter som integreras i och séljs
under ett annat foretags namn. De strategiska samar-
betena med bland annat Canon har fortsatt under aret,
trots detta har OEM-forséljningen ddmpats beroende pa

den mogna marknaden for skrivarservrar.

ett battre skydd vid kassorna och vara ytterligare ett
hinder mot snatteri. Installationen omfattade butiker
som ligger geografiskt utspridda i hela Spanien.

Projektet inleddes med en noggrann inventering
av forutsattningar och behov i kedjans butiker. Dar-
efter foljde installation och utbildning i hur I6sningen
kan anvandas. Eftersom olika butiker har olika behov
anvands en rad olika kameror fran Axis: AXIS 205,
AXIS 2086, AXIS 206W, AXIS 210, AXIS 211 och AXIS
213 PTZ.

Resultatet ar mycket framgangsrikt. Mangden
"oidentifierat svinn" har minskat radikalt i ndstan alla
de butiker som anvander systemet och personalen
upplever en sakrare arbetsmiljo, vilket i sin tur lett till
o6kad produktivitet och battre service till kunderna.

- Den storsta férdelen med den har |6sningen ar
att var kvalitetschef nu kan 6vervaka hindelserna i
varje butik i hela Spanien. Det finns inga tidsbegrans-
ningar och heller inte l&ngre ndgot behov av att
resa till olika platser for att kunna se att varorna ar
ordentligt exponerade, sdger Luis Doblado, Director of
Operations hos La Despensa.
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AXIS &

E s G AT IDH

Framgang i alla kundsegment

Under aret har Axis framgangsrikt genomfort affirer
inom de sex kundsegmenten i samtliga tre regioner.

Axis fortsitter att vara framgangsrikt inom
kundsegmentet Education med flera skolinstallationer,
framforallt i England och i USA. Spotsylvania County
Schools, Virginia, valde ett videodvervakningssystem
for att forebygga vald och vandalism. Skolledningen
sdg fordelarna med nétverksbaserad videodvervakning
da en digital installation gav ett flexibelt och skalbart
system. Andra skolor och utbildningsinstitut har fun-
nit fordelar sdsom fjarrovervakning och kostnadseffek-
tiv drift.

Kundsegmentet Retail 4r det stérsta inom den to-
tala videodvervakningsbranschen. Axis har fram-
gangsrikt genomfort ett antal installationer bland an-
nat i en Hugo Boss-butik vid Champs-Elysées i Paris, i
stora amerikanska butikskedjor och pé stormarknader
i Spanien.

Hos Alaska Marine Highway System installerades
Axis videoservrar i syfte att forbéttra sdkerheten och
overvakningen av firjeterminaler. Projektet, som finan-
sierades av Department for Homeland Security, omfat-
tade nio av de storsta firjeterminalerna i sodra Alaska.

Flygcateringforetaget FFL Airline Catering Servi-
ces (FFL) valde Axis nédtverkskameror i en installation
vid Gatwicks flygplats. FFL investerade i en sdkerhets-
utrustning for att folja det brittiska transportdeparte-
mentets harda regler och foreskrifter for att kunna le-
verera mat till flygbolag.

P4 den asiatiska marknaden har Axis tillsammans

med partners framst installerat ndtverksvideoproduk-
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ter och losningar inom kundsegmenten Industrial,
Bank & Finance och Transportation.

Den amerikanska myndigheten Commonwealth of
Kentucky Department of Juvenile Justice (DJJ) i USA
har installerat Axis nétverksvideoprodukter for att 6ka
sidkerheten pa sina 30 boendeanldggningar. Tack vare
l6sningen kan DJJ erbjuda en sidker miljo for utbild-
ning och behandling av de ungdomar som myndighe-

ten tar hand om, samt ge personalen 6kad sikerhet.

Givande partnersamarbeten

Under aret har Axis inlett ytterligare samarbeten med
globala partners sdsom distributérer, systemintegrato-
rer och aterforséljare. Bland partners ingar dven Axis
Application Development Partners (ADP) som huvud-
sakligen utvecklar och integrerar mjukvaruldsningar
med Axis nitverksvideoprodukter. Samarbetet med
ADP:er innebér att Axis knyter applikationsutvecklare
ndrmare till sig och ddrmed dven breddar sin nirvaro
pad marknaden.

I borjan av aret inledde Axis ett samarbete med
Tech Data-foretaget Computer 2000, den ledande dist-
ributéren av IT-produkter i Storbritannien och Irland.
Computer 2000 riktar sig framst till sma och medel-
stora aterforsiljare.

Under aret inledde Axis ett samarbete med det
amerikanska foretaget Convergint, som ar specialiserat
pa larm-, sdkerhets- och energihantering. Convergint
har installerat Axis ndtverkskameror utrustade med
strom via Ethernet (Power over Ethernet, PoE) at Pa-
sadena Independent School District i Pasadena, Texas,
och &t Swedish Hospital i Seattle, Washington. Axis
och Convergint har 4ven samarbete i Kanada kring
en nitverksvideoinstallation for Telus, en av landets
storsta teleoperatorer.

HID, ett foretag inom ASSA-koncernen och en le-
dande tillverkare av kontaktfria passagekontrollkort
och kortldsare for sikerhetsbranschen, samarbetar
med Axis i syfte att utveckla branschens forsta 6ppna
grianssnitts- och protokollstandard for integrerad nét-
verksvideo och passagekontroll. Den ndtverksbhaserade
plattformen gor det mojligt for applikationsutvecklare,
systemintegratérer och OEM-leverantorer att utvidga
sina systemerbjudanden genom att integrera nitverks-

video och passagekontroll for att dirmed kunna mota



de 6kande kraven pé integrerade 16sningar fran saker-
hetsmarknaden.

Axis inledde under 2005 ett samarbete med Sing-
apore Telecom (SingTel) som ett led i satsningen pa
att erbjuda nétverkskameror till bredbandsoperatorer.
Axis Subscriber Technology System (Axis ST System)
riktar sig framst till teleoperatorer, internetleveranto-
rer och mobiloperatérer som vill kunna erbjuda sina
smé och medelstora foretagskunder en kostnadseffek-
tiv 6vervakningstjdnst med nétverksvideo.

Med Axis ST System kan bredbandsoperatorer er-
bjuda kunder ett video6vervakningssystem med enkel
installation, "plug and play”. Kunder med bredband
kan enkelt ansluta sina néitverksvideokameror till ett
nétverk for att kunna paborja videoovervakningen
fran valfri dator med internetuppkoppling.

Trenden gar mot att kunderna flyttar ut sina séker-

hets- och 6vervakningssystem till IP-baserade platt-

AXIS KAMEROR VIKTIG DEL
| EXKLUSIV BUTIK

Nar det exklusiva kladmarket Hugo Boss skulle 6ppna en
ny butik ndra Champs-Elysées i Paris stod sékerhet och
overvakningsmdjligheter hogt pa dagordningen. Butiken
ar dver 2000 m? stor, i tva vaningsplan, och fylld med
dyrbara och exklusiva kldder. Efter en intern utvdrdering
valde Hugo Boss IT-avdelning en dvervakningsldsning
baserad pa Axis-natverkskameror.

- Det vi fastnade for var mojligheten att ha atkomst
till bilderna fran de 24 kamerorna, AXIS 211, i realtid,
varifran som helst i vdrlden och med fullstandig sékerhet,
sager Dominique Gazel, global [T-chef for Hugo Boss
butiker.

Kamerorna ar bland annat placerade ovanfor kas-
sorna, dar de tydligt signalerar att affaren ar dvervakad.
Men dven om sakerhetsfragorna star i centrum finns

det andra mycket viktiga anvandningsméjligheter. Latt-

formar. EMC, ett av virldens storsta foretag inrik-

tat mot digitala lagrings- och analyslésningar, dr en
partner till Axis. Foretaget erbjuder system som gor
det snabbare att lagra, arkivera och analysera mate-
rial. Genom samarbetet erbjuds EMCs kunder tillgdng
till Axis nédtverksvideoprodukter samt via EMCs olika
tjanster mojlighet att lagra, arkivera, soka och analy-
sera sina digitala videodvervakningsdata.

Inom Print har det etablerade samarbetet med Ca-
non fortsatt. Samarbetet innebér att Canon sdsom
OEM-partner integrerar Axis teknologi i sina skrivare.

I slutet av aret tillkinnagavs att HP (Hewlett Pack-
ard) och Axis ingatt ett samarbete dir Axis dokument-
server AXIS 70U utgor en del av en paketldésning som
HP erbjuder sina europeiska kunder. Losningen &dr
framst riktad till sm&foretag som har behov av en en-
kel och kostnadseffektiv 16sning for att skanna och di-

gitalisera dokument. B

tillgéngligheten i Axis system gor det enkelt for Hugo
Boss inredningsansvariga att se om exponeringarna
fungerar och om kunderna ror sig i butiken pa det satt
som ar tankt.

For ett foretag som Hugo Boss ar butiksdesignen
mycket viktig. Darfor var AXIS 211s moderna utseende
ocksa viktigt eftersom den skulle smélta in bland nagra
av modevarldens mer exklusiva produkter. B
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Forskning och utveckling

En produktportfélj med bdde volymprodukter och spjutspetsteknik dr en av de viktigaste fak-
torerna fér att stdrka och bibehdlla den marknadsledande positionen. Axis har mer dn 20 drs
erfarenhet av forsknings- och utvecklingsarbete av nitverksbaserade produkter. Arbetet bedrivs
med hdgre intensitet dn tidigare och karakteriseras av ett utprdglat hdgt kvalitetstdnkande.

Axis personal inom forskning och utveckling arbetar
med att féornya produktportfoljen och forbattra befint-
liga produkter. Lanseringstakten dr h6g - under 2005
lanserades ett 20-tal nya produkter for professionella
applikationer. Grunden till arbetet dr en ldngsiktig
teknologiutvecklingsplattform som innebér att framti-
dens l6sningar undersoks och utvirderas redan idag.

Under 2005 investerade Axis 147 Mkr i forskning
och utveckling, vilket motsvarar 16,4 procent av om-
sittningen.

Sedan foretaget grundades har utvecklingsarbetet
varit inriktat pa hard- och mjukvara for natverksbase-
rade produkter. Idag ligger fokus pa l6sningar inom pro-
duktomrade Video, vilket inkluderar natverkskameror,
videoservrar och applikationsmjukvara. Det sistndmnda

har pa senare ar blivit en allt viktigare komponent.

Bild- och natverkschip ar grunden
Axis har tva egenutvecklade chipfamiljer, ARTPEC
och ETRAX, som utgdr basen i 6vervigande delen av
Axis produkter.

ETRAX-chipet, ett chip for anslutning till fasta och
traddldsa nétverk, utgor basen i flertalet av Axis pro-

dukter och har till uppgift att hantera berdkningar,
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minneshantering och all kommunikation med néatver-
ket. Chipet dr energisnalt och litet vilket gor det moj-
ligt att bygga in nétverksintelligens dven i mycket
smé produkter.

ARTPEC ér ett bildkomprimeringschip som starkt
bidragit till Axis dominerande stéllning inom natverks-
video. ARTPEC-2 ir den senaste generationen bildkom-
primeringschip och aterfinns i 6vervigande delen av
Axis videoprodukter. ARTPEC-2 &r en innovation som
stiarker Axis ledande position pa nitverksvideomarkna-
den ytterligare d chipet inte bara ar kostnadseffektivt
utan ocksa erbjuder hég prestandaniva, bandbreddsef-

fektivitet och bildkvalitet.

Intelligenta I6sningar
Marknaden star infor ett paradigmskifte dar passiv
videodvervakning byts mot aktiv videogvervakning
och intelligenta system.

Intelligent video héjer kraven pa komponenterna
i Overvakningsutrustningen och innebér att chipen
rymmer mer information och lagrar bilder av hogre
kvalitet. Axis utvecklar intelligenta plattformar, ett ut-
vecklingsarbete som pagatt under flera r och resulte-

rat i en hog kompetens inom omradet.



¥ - Sedan Axis grundades har utvecklingsarbetet varit inriktat pa hard- och mjukvara for nitverksbaserade produkter, sdger
Kenneth Jonsson, utvecklingschef. Idag ar arbetet framst fokuserat pa produkter inom produktomradet Video.

Nytt natverkschip

Under aret lanserades ETRAX ES, en plattform som
sdkerstiller kraven pa framtida produkter. ETRAX FS
innebir bland annat en avsevird prestandadkning,
okad flexibilitet och sdkerhet samt erbjuder méjlighet
till kundanpassning eftersom det innehéller program-
merbar hardvara. Chipet lanserades under andra
hélften av aret och har métts av stort intresse bland
Axis OEM-kunder.

Optimerade interna floden
Under aret har samarbetet internt mellan Axis pro-
duktledning och utvecklingsavdelning optimerats
genom arbete i en projektmodell, vilket ytterligare
har effektiviserat flodet av innovativa produkter till
marknaden.

Sténdiga forbattringar ar en viktig del i att séker-
stilla Axis ledande position pa natverksvideomark-

naden.

Patent
Axis bedriver en aktiv patentstrategi for att skydda

investeringar i kdrnteknologi och intellektuellt kapital.

Under aret har tre nya patent beviljats som giller

bildbehandling och systemlosningar. Genom aren har

Axis erhallit totalt 45 patent.

Samarbete med hdgskolor och universitet

Axis har sedan grundandet bedrivit aktivt samarbete
med universitet och hogskolor. Foretaget erbjuder
kontinuerligt studenter mdjligheten att genomfora
examensarbeten, frimst med inriktning pé bildanalys.
Varje ar delas Axispriset ut till det bésta examensarbe-
tet inom omradet natverksvideo.

Axis har langa och goda relationer med forsk-
ningsgrupper pa Lunds Tekniska Hogskola, Kungliga
Tekniska Hogskolan, Chalmers och Linkopings Tek-
niska Hogskola. Axis dr dven aktiv partner i CCCD
(Competence Center for Circuit Design) som &r en
sammanslutning mellan ett antal framstaende fore-
tag inom bildbehandlingsomradet samt det statliga

svenska bolaget Vinnova. M
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Flexibilitet och kvalitet
skapar saker vag till marknaden

Tillverkning och leverans av Axis produkter styrs av en vdl strukturerad process, fran komponent-
inkop och elektroniktillverkning via slutmontering till kvalitetskontroll och utleverans. Med ett
globalt perspektiv pd dessa funktioner dstadkommer Axis en sdker tillgang till foretagets produk-
ter éver hela vdrlden och tillmétesgdr kundernas krav pa flexibilitet och hég kvalitet.

Axis viljer sina leverantérer av komponenter och

halvfabrikat genom en vil beprdvad process dér sivil
pris och kvalitet som flexibilitet sétts i fokus. Leveran-
torerna aterfinns i Europa, Nordamerika och i ett antal

asiatiska lander.

Okad flexibilitet
All tillverkning sker i samarbete med partners som ar

specialiserade pa kontraktstillverkning av elektronik.

Axis tar fram tillverkningsunderlag och forbereder
tillverkningsstart samt sikrar strategiska kompo-
nenter. Elektroniktillverkningen genomfors sedan av
kontraktstillverkare. Genom att inte dga egen tillverk-
ningsutrustning okas flexibiliteten, samtidigt som
kapital frigors for andra &ndamal. For att sdkerstélla
en kontinuerlig och flexibel produktion anvinder sig
Axis av utvalda globala kontraktstillverkare med ett
flertal fabriker.

¥ Tillverkningen av Axis produkter sker i samarbete med partners som &r specialiserade pa kontraktstillverkningen av elektronik och
efter val utvecklade produktionsinstruktioner som kompletteras med kvalitetskontroll saval i tillverkning som i slutmontering.
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Viktig kvalitetssakring
Om flexibilitet &r ett av ledorden sa &r kvalitet ett
annat. Axis stéller krav pa ISO 9000- och ISO 14000-
certifiering hos kontraktstillverkarna. Tillverkningen
sker efter vl utvecklade produktionsinstruktioner som
kompletteras med kvalitetskontroll savil i tillverkning
som i slutmontering.

Kvalitetssdkring av slutmontering sker i Axis egna
distributionscentraler i Sverige och Thailand. Den se-
nare 6ppnade under 2005. I USA skéts transportlogis-

tik och omlastning av en logistikpartner.

Forfinade processer

Att arbeta med stindiga forbattringar &r ett sétt att
mota marknadens krav. Under 2005 har Axis fokuserat
pa att optimera de interna logistikflédena i syfte att
stiandigt 6ka tillganglighet och leveransprecision. Opp-
nandet av den nya distributionscentralen i Asien var en
atgard for att hantera dagens och morgondagens voly-
mer. Under aret har arbete ocksa pagatt med ett antal
systemforbattringar for att béttre kunna prognostisera
efterfragan, forfina tillverkningsprocessen och styra
orderflodet. Stor vikt har ocksé lagts vid forbattrade
informationsprocesser, som bland annat resulterat i ett
nyhetsbrev om produkttillgidnglighet och ett vidareut-
vecklat webtracking-system, vilket gor att kunderna

kan félja sin order via Internet. M

BRA BILDKVALITET GAV
HOG SAKERHET PA
SJUKHUS

Ansvariga pa sjukhuset Stafford General Hospital i
England borjade att ifragasatta bildkvalitén hos sina
analoga Gvervakningskameror. Samtidigt ville man
utnyttja sitt nya datorndtverk. Darfor beslutade sig
sjukhuset for att infora ett IP-baserat dvervaknings-
system.

Axis Communications anlitades for leveranser
av nya natverkskameror. Efter en lyckad testperiod
pa tre manader installerades det nya natverkssys-
temet. Programvaran DISCOVERe anvéndes for att
se bilderna. Med programvaran gar det bland annat
att variera bildstorlek och uppldsning. Det gar dven
att reglera bildhastigheten, nagot som ar viktigt for
att kunna registrera och identifiera alla besokare.
Bilderna sparas i systemet i upp till 15 dagar, vilket
sjukhusets sakerhetschef Giles Perry ar nojd med.

- Under alla mina ar som sakerhetschef har jag
aldrig ombetts att ta fram bevismaterial for han-
delser som gar langre tillbaka i tiden &n tva veckor,
sager han.

Framgangen med den IP-baserade Gvervakningen
ledde sedan till att kameranatverket utdkades med

ytterligare 19 kameror, pa sjukhusets parkering. B
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Milj6

¥ Axis tillhandahaller produkter och
I6sningar pa ett effektivt och miljo-
vanligt satt.

Axis strdvar sd ldngt det Gr mdjligt efter att minska verksamhetens och produkternas paverkan
pa miljén. | linje med detta arbetar féretaget med en évergripande miljépolicy, vars malsédttning
dr att sdkerstdlla att foretaget tillhandahdller produkter och I6sningar pa ett effektivt och milj6-
vanligt satt samt att juridiska skyldigheter och miljoregler efterlevs.

Axis malséttning dr att bibehélla och forstarka ett ge-
diget miljéansvar hos de anstéllda och sékerstélla att
medarbetarna ir utbildade och motiverade sa att Axis

miljopolicy tillimpas i det dagliga arbetet.

Brett miljoengagemang

Miljohdnsyn utgor en integrerad del av varje nytt
projekt, vilket till exempel innebér att det inte i ndgot
nytt produktprojekt anvinds dmnen som enligt EUs
direktiv 4r skadliga for miljén. Aven i befintliga pro-
duktserier har mindre miljovénliga &mnen ersatts med
mer miljovénliga alternativ.

Axis ger kunder, leverantorer, myndigheter och
allménhet en tydlig miljéinformation om féretagets
produkter, tjanster och verksamhet. Axis framjar och
stodjer kunder och partners i deras val av miljovénliga

produkter.

Leverantorer och transporter

Axis upprétthéller ocksa en kontinuerlig och kon-
struktiv dialog med leverantorer och underleveranto-
rer for att minska eller eliminera ogynnsam miljopa-
verkan av materialval under tillverkningsprocessen.

Axis stravar efter att, i stérsta mojliga utstriackning,
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anvianda miljocertifierade transportorer. Transporter
ar den del av logistikprocessen som har storst miljo-
paverkan. Under aret har 6kningen av transporterna
varit forhallandevis 1a4g i jimforelse med den 6kande
omséttningen. En bidragande orsak &r det fokus som
lagts pa forbattrade logistikfloden och effektivare
koordinering av transporter.

Axis utsags till branschvinnare i Folksams klimat-
index med motiveringen att foretaget pa ett foredom-

ligt sétt arbetat med miljofragor.

Aktiviteter under 2005

Under aret har Axis arbetat med foljande miljoatgar-

der:

e Ett projekt med syfte att fasa 6ver samtliga befint-
liga produkter sa att de méter kraven i sdvdl RoHS
(Restriction of Hazardous Substances) som WEEE
(Waste of Electric and Electronic Equipment) som
pabodrjades under 2004 har slutforts i ett antal 1dn-
der.

e Resor for Axis anstillda har optimerats och pa sa

satt bidragit till minskad miljopaverkan.



Medarbetarna i1 fokus

For att kunna méta kraven fran en internatio-
nellt expanderade marknad och fér att kunna
tillgodose vdra kunders varierande 6nskemal
kravs val kvalificerade medarbetare.

Detta innebir att Axis som marknadsledare har ett
kontinuerligt behov av att attrahera kompetent per-
sonal. Syftet &r att stindigt ligga i framkant, inte bara
som marknadsledare utan ocksa som innovativ ledare
inom omrédet nédtverksvideo.

For att kunna attrahera, behalla och utveckla fére-
tagets medarbetare arbetar Axis med ett antal mél och
riktlinjer for medarbetarutvecklingen dar tydligt le-
darskap och positiv arbetsmiljo star i centrum. Grun-
den for dessa mal och riktlinjer utgors av foretagets
kdrnvirden och virderingar. Tonvikten i dessa ligger

pa att ge individen frihet och fortroende i sitt arbete.

Virderingarna
Axis varderingar ligger till grund for en attraktiv arbets-
miljo och skapar forutsdttningar for en lonsam tillvéaxt.
Virderingarna uppmuntrar alla Axis anstillda att tdnka
kreativt och innovativt. Dessutom skapar de respekt for
varandras olikheter och frimjar en positiv utveckling.
Inom Axis uppmuntras alla till att ifrdgasitta, att ta
initiativ, att ta ansvar och att alltid strava mot samma
mal under ledorden "viga vinna” och "att aldrig vara
nojd”. Eftersom Axis férméga att behalla och utveckla

koncernens medarbetare har stor betydelse for foretaget

¥ - Axis varderingar och foretagskultur ligger till grund for
en attraktiv arbetsmiljo och skapar forutsattningar for
en ldnsam tillvaxt, sager Malin Ruijsenaars, personal-
chef.



laggs extra vikt vid savil rekryteringsprocessen som vid

personalvarden.

Rekrytering

Inom Axis pagar kontinuerligt rekrytering av kvalifi-
cerade medarbetare. Axis striavar efter en god balans
som sorjer for bade tillvixt och kvalitet. Under aret
har personalstyrkan 6kat, framst inom forséljning och
sédljstodjande funktioner, men dven inom forskning
och utveckling. Axis uppmuntrar till intern rorlighet

inom organisationen genom att, nir det dr mojligt,

prioritera intern framfor extern rekrytering.

Ett satt att sdkerstélla en hog kompetensniva i
framtiden och att vara ett attraktivt val fér nyutexa-
minerade dr det ndra samarbete med Lunds Tekniska
Hogskola som funnits i ett antal ar. Axis handleder ett
tiotal examensarbeten varje ar och delar dven ut det
arliga Axispriset till en eller flera studenter som aktivt

bidragit till kunskapen inom omradet nédtverksvideo.

Personalvard

Personalvarden ir ett viktigt omrade for Axis och

¥ Axis varderingar skapar
respekt for varandras
olikheter och framjar en
positiv utveckling.



foretaget lagger darfor stor vikt vid att erbjuda de an-
stdllda en god arbetsmiljo. Ett par exempel ar luftiga,
andamalsenliga lokaler, friskvardsbidrag och tillgang
till foretagets friskvardsanliggning, samt musikrum.
Ett annat dr mojligheten att delta i olika kulturevene-
mang. Foretaget ldgger ocksé stor vikt vid psykosocial

hilsa och arbetar aktivt med bland annat medarbetar-

Medarbetare i siffror

Under aret har sjukfrdnvaron varit 1ag, totalt 2,6 pro-

cent (12,8). Bland kvinnor var sjukfranvaron 3,3 pro-

cent och bland mén 2,4 procent. I dldersgruppen 0-29

ar var siffran 5,1 procent, for 30-49 ar 2,1 procent och

for

50-65 aringar 2,5 procent.

Personalomsittningen i koncernen var under aret

undersdkningar for att stindigt forbattra miljon for de 9,8 procent (12,8). Den genomsnittliga aldern var
anstillda. 35,2 ar. @
Anstéllda per region Utbildningsniva Anstéllningstid
Ovrig >15 ar
EMEA 10 % 8% 11-154r700 2"

Asia 11 % Gymnasium
26 %

Americas 9 %

Sverige 70 %

Universitet/

hogskola

66 %

DIGITAL VIDEOOVERVAKNING
DYGNET RUNT

FFL &r en cateringservice som sedan 1997 samarbetar
med ett antal flyglinjer vid Gatwicks flygplats i Eng-
land. 2004 flyttade de till storre lokaler. For att uppfylla
Englands "Department for Transports” regler om sdkerhet
behdvde FFL nu installera dvervakning.

FFL valde mellan vanliga analoga kameror och
natverkskameror. Det som avskrdckte dem med analoga
kameror var bristen pa automatik.

- Tanken pa att byta videoband hela dagarna fyllde
mig med skrack. Vi dr inte den typen av foretag som
nagonsin slacker ljuset och laser klockan fem, utan vi
bedriver verksamhet dygnet runt, sdger Mark Matthews,
foretagets VD.

Tillsammans med programvaran Milestone Xprotect
Professional Version 4 kan man via systemet félja och
styra kamerorna fran vilken dator som helst, en funktion
som Mark Matthews verkligen uppskattar.

Som en bonus har det nya dvervakningssystemet
underlattat for foretaget att bedoma hos vem ansvaret
ligger vid eventuella olycksfall bland de anstéllda. FFL ar
valdigt n6jda med dvervakningssystemet och installerade
ytterligare nio kameror sommaren 2005. B
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Maojligheter och risker

MOJLIGHETER

Axis tillvixtpotential hinger samman med det pa-
gaende teknologiskiftet frdn analoga dvervaknings-
system till ndtverksbaserade videoldsningar. Till
detta kommer de méjligheter som ér relaterade till
nya applikationsomraden inom Video, till exempel
inom sjukvéard, utbildning, handel och tillverknings-
industri. I egenskap av etablerad marknadsledare
inom nitverksbaserade videoldsningar dr Axis vl
positionerat att ta tillvara de tillvixtmdojligheter som
genereras av savil teknikskiftet som av nya anvind-

ningsomraden.

RISKER

Utover de operationella risker som sammanhénger
med den makroekonomiska utvecklingen dr Axis
exponerat for risker som ar kopplade till teknikskif-
ten och till Axis position pé en relativt tidig marknad
med en tidig produkt. Den forvintade tillvixten
inom framst natverksbaserad video medfor en dkad
konkurrens fran resursstarka foretag inom analog
kameradvervakning som blir mer angeldgna att
etablera sig eller 6ka investeringarna inom nétverks-
baserad video. Bland dessa aktorer finns féretag som

Panasonic, Sony och Bosch.

STYRKOR
Axis framsta styrka dr bolagets teknologiska och

marknadsmaissiga ledarskap inom nitverksbaserade
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l6sningar och produkter inom produktomrade Video.
Kombinationen av en lang erfarenhet av egenutveck-
lade nitverksbaserade videolosningar och ett globalt
ndt av distributérer och strategiska partners ger Axis
en stark grund att bygga vidare pa. For att behalla och
forstirka sin ledande position arbetar Axis kontinu-
erligt med att utveckla tekniken, behalla kundrelatio-
ner, utveckla nya partnerskap och expandera pa nya

marknader.

RISKHANTERING

Operationella risker

De kommersiella risker som verksamheten ar ex-
ponerad mot omfattar kreditrisker fran forsiljning,
politiska risker, leveransrisker samt egendoms- och
skadestindsrisker. Kreditrisker fran operativa fléden
hanteras pa lokal niva. Koncernens kreditpolicy ger
ramarna for hur detta ska hanteras. Politiska risker dr
framst forknippade med de lokala reglerna f6r kame-
radvervakning. I dag finns inga kinda férandringar
avseende legala restriktioner pa detta omrade. Risker
pa det juridiska omradet hanteras av Axis specialister i

samverkan med externa jurister och radgivare.

Immateriella risker

Exponeringen mot immateriella risker inom patent, IT
och personalomradena hanteras av Axis specialister i
samverkan med externa jurister och radgivare.

En aktiv patentstrategi bedrivs for att skydda Axis



investeringar i kirnteknologi och intellektuellt kapi-
tal. Exponering mot immateriella risker inom patent-
omradet hanteras av Axis specialister i samverkan
med externa jurister och radgivare. Hittills har ett fa-
tal tvister om patentintrang diskuterats utan att detta
har orsakat Axis ndgon pafoljd. En tvist med bolaget
CLI i USA ledde under 2005 till en forlikning mellan

parterna.

FINANSIELLA RISKER

Axis finanspolicy anger hur ansvaret for finansverk-
samheten ska fordelas inom koncernen, vilka finan-
siella risker koncernen dr beredd att ta samt riktlinjer
for hur dessa ska begransas. Treasuryfunktionen inom
Axis AB har huvudansvaret for koncernens finansiella

aktiviteter och att finanspolicyn efterlevs. Treasury-

funktionen fungerar som en koncernintern bank och
har som uppgift att tillse att koncernen har kreditfaci-
liteter, att dotterbolag har erforderlig rorelselikviditet
och att koncernens valutarisker minimeras. Treasury-
funktionen har inget eget riskmandat. All valutasakring

inom koncernen sker via Treasuryfunktionen.

De finansiella riskerna delas in i féljande grupper:
e Valutarisk

Risken att valutakursfluktuationer har en negativ
inverkan pd koncernens resultat.

e Rinterisk

Risken att marknadsriantornas fluktuation har en
negativ inverkan pa koncernens resultat.

e Finansieringsrisk

Risken att lanefaciliteterna inte gar att fornya och
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¥ Grunden i Axis utrustning &r de egenutvecklade chipen ARTPEC och ETRAX.
Har ETRAX FS fotograferad ur en konstnarlig vinkel och i forstorad storlek.



¥ Axis har under aret fortsatt att lansera produkter vilka mott stort intresse p4 marknaden. En av dessa
var AXIS 225FD, en vandalsaker kamera som passar for installationer i krdvande miljoer exempelvis
inom kundsegmenten Transportation, Government och Education.

didrmed paverkar koncernens likviditetsberedskap.

e Motpartsrisk

Risken att koncernens finansiella motparter inte kan
fullfslja sina ataganden och ddrmed paverkar koncer-

nens resultat negativt.

Valutarisk
Koncernen har en stark internationell prigel med stora
delar av forséljningen och inkdpen i andra valutor dn
svenska kronor. Fluktuationer i valutakurserna paver-
kar koncernen pé flera olika sétt men framst vid for-
sdljning och inkdp i andra valutor dn svenska kronor,
vid omrékning av utlindska dotterbolags resultat- och
balansrakningar samt vid investeringar i andra valutor
dn svenska kronor. Koncernen &r fraimst exponerad
mot fluktuationer i svenska kronans kurs mot US-dol-
lar, euro och yen. Treasuryfunktionen ansvarar for att
koncernens nettoexponering ar sikrad.

Axis finanspolicy definierar hur valutarisken ska

minimeras.
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Valutarisken delas in i tvd huvudgrupper, transak-

tionsrisk och translationsrisk.

Transaktionsrisk
Transaktionsrisk innebar risk for att valutakursfluk-
tuationer pa nettokassaflodet i utlindska valutor
paverkar koncernens resultat negativt.
Transaktionsrisken ska, i enlighet med finanspo-
licyn, minimeras genom valutakurssikring av kom-
mande tolv manaders férvintade nettokassaflode.
Valutakurssikring av de kommande tva manaderna
ska ske inom intervallet 60-100 procent av expone-
ringen och for ndstkommande 3-12 manader ska sdk-
ring goras inom intervallet 0-50 procent. Finanspoli-
cyn anger att en fem procents rorelse av valutakursen
i forhallande till den svenska kronan inte ska kunna
paverka resultatet med mer dn 0,5 Mkr. Historiska va-

lutakursfléden f6ljs upp ménadsvis i efterskott.



Translationsrisk

Translationsrisk innebar att valutakursfluktuationer i
koncernens nettoinvesteringar i dotterbolag paverkar
koncernens resultat negativt.

Koncernens eget kapital pdverkas bland annat av
valutakursfluktuationer pa investeringar i dotterbolag.
For att minimera risken for negativa effekter anger fi-
nanspolicyn att 80-100 procent av exponeringen ska
sdkras. Under 2005 séikrades nettoinvesteringen i dot-

terbolagen i Japan och USA.

Rénterisk

Finanspolicyn anger att Treasuryfunktionen i mojli-
gaste man ska minimera réntekostnaden. Den ge-
nomsnittliga rintebindningen avseende kortfristig
finansieringen far maximalt uppga till sex manader.

I enlighet med finanspolicyn far Treasuryfunktionen
anvinda rintederivat for att tillse att rantan maximalt
fluktuerar tva procentenheter pa kreditfaciliteterna
under ett ar. Rinterisken for 2005 var marginell d&

kreditfaciliteterna var oanvinda under hela 2005.

Finansieringsrisk

Finanspolicyn anger att Treasuryfunktionen skall tillse
att koncernen alltid har kreditfaciliteter med flera
banker samt att dessa inte far férfalla inom samma
kvartal. Axis ska vid varje tidpunkt alltid ha tillgang
till 10 procent av omsittningen i likvida medel eller

outnyttjade kreditfaciliteter. Den 31 december 2005

hade Axis 187 Mkr i likvida medel samt outnyttjade
kreditfaciliteter om 80 Mkr, jaimfort med 121 Mkr
respektive 80 Mkr per 31 december 2004.
Overskottslikviditet placeras i rintepapper med en
maximal aterstdende 16ptid om tva ar samt en genom-
snittlig 16ptid om max sex manader. Per den 31 decem-
ber 2005 var 60 Mkr placerat i rintepapper med en ge-
nomsnittlig 16ptid om 16 dagar, jamfort med 60 Mkr

respektive 1,3 manader per den 31 december 2004.

Motpartsrisk

Hanteringen av motpartsrisken styrs av finanspoli-
cyn som anger att ldngsiktiga ratingen ska vara lagst
Moodys A eller Standard & Poors A. Den kortfristiga
ratingen ska vara Moodys P-1 eller Standard & Poors

K-1 alternativt A-1.

Kénslighetsanalys

I tabellen nedan ges en indikation om de viktigaste
faktorernas effekt pa Axis resultat fér rakenskapsaret
2005. De faktorer som vid sidan av valutaexponering-
en beddms ha storst effekt pa resultatet dr inkdpspriser

och 16nekostnader. M

Faktor F6réndring, % Effekt pa rorelseresultat, Mkr
Valuta, SEK/USD +/-5 +/-2
Valuta, SEK/EUR +/-5 +/- 14
Inkdp +/-5 +/-15
Personal +/-5 +/-12
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Axis-aktien

¥ Margareta Lantz, Manager Investor
Relations & Corporate Communications

Axis noterades pd Stockholmsbérsens O-lista den 27 juni 2000 och ingdr i Attract40-listan sedan
januari 2005. Aktiekapitalet uppgick den 31 december till 689 250 kr férdelat pd 68 925 000

aktier.

Kursutveckling

Under 2005 omsattes totalt 41 612 900 Axis-aktier,
vilket ger en genomsnittlig omsdttning pa 164 478
aktier per borsdag. Handel i aktien dgde rum samtliga
borsdagar. Omséttningshastigheten under aret var

52 procent, att jaimfora med 87 procent for O-listan
som helhet. Sista betalkurs den 30 december 2005 var
58,25 kronor. Den hogsta noteringen, 58,25 kronor,
noterades den 30 december. Arets ligsta notering,
17,90 kronor, intriffade den 25 januari. Under aret
steg aktien 224 procent. OMXs Generalindex steg
under 2005 med 31 procent.

Borsvarde
Axis borsvirde per den 30 december 2005 var 4 015
Mkr, vilket motsvarar en 6kning med 224 procent

under aret.

Agarférhallanden

Antalet aktiedgare var vid arets slut 11 295 (9 091).
Andelen utlindska dgare var 6,5 procent (4,7). I vid-
staende tabell framgar Axis dgarforhallanden per den

31 december 2005.
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Agare Antal aktier Andel
Therese Karlsson, privat och genom bolag 15308408 22,2%
(LMK Industri AB)

Christer Brandberg, privat och genom 10756 957 15,6 %
bolag (Inter Indu S.P.R.L.)

Martin Gren, genom bolag 7 157 471 10,4 %

(AB Grenspecialisten)

Roburs fonder 3 595 000 5,2 %

SIF 2421500 3,5%
Ovriga 29685664 43,1%
Totalt 68 925 000 100,0 %

Utdelning och utdelningspolicy

Axis utdelningspolicy &r att limna en utdelning upp-
gdende till cirka en tredjedel av arets vinst efter skatt
med hinsyn tagen till bolagets soliditetsmal. Styrelsen
foreslar en ordinarie utdelning om 0,50 kr per aktie for
rakenskapséret 2005 samt en extra utdelning om 0,50 kr

mot bakgrund av bolagets starka finansiella stéllning.

Optionsprogram

Axis har sedan 1999 ett utestdende optionsprogram
omfattande samtliga medarbetare for att stimulera till
ett langsiktigt engagemang i verksamhetens resultat-
utveckling. Férutsiattningarna, antalet optioner, liksom
den utspéddning ett fullt utnyttjande av optionerna
skulle medfora redovisas i tabellen pa nista sida. Se

dven Not 16 pa sidan 43 for mer information. M



Agarstruktur 2005-12-31

Innehav, antal Antal aktiedgare Antal aktier Innehav, % Roster, % Marknadsvarde, tkr
1-500 6818 1702028 2,47 2,47 99 143
501-1 000 2154 2 000 600 2,90 2,90 116 535
1001-10 000 2096 6346 675 9,24 9,24 346 150
10 001-50 000 149 3223972 4,68 4,68 187 796
50 001-100 000 26 1888438 2,74 2,74 110 002
100 001- 51 53 763 287 77,97 77,97 3155255
Summa 11 295 68 925 000 100,00 100,00 4014 881

Teckningsoptioner

Antal optioner

Antal optioner

Mottagare Forfallotidpunkt ~ Teckningskurs 2004-12-31 2005-12-31  Antal aktier Full utspddning
Personalen i Europa och Asien 2006-10-02 18,00 221 600 197 600 197 600 0,29 %
Personalen i Europa och Asien 2007-10-02 26,00 104 200 104 200 104 200 0,15 9%
Personalen i USA 2006-10-02 18,00 89 000 88 000 88 000 0,13 %
Personalen i USA 2007-10-02 26,00 64 000 64 000 64 000 0,09 %
Personalen i USA 2010-09-30 48,00 172 250 172 250 172 250 0,25 %
Totalt 651 050 626 050 626 050 0,91 %

Data per aktie Aktiekapitalets utveckling
2005 2004 Ar Antal aktier Nominellt belopp (kr) Aktiekapital (kr)
Resultat efter finansiella poster, kr 1,85 0,73 1984 500 100,00 50 000
Kassaflode, kr 0,96 0,26 1985 5040 100,00 504 000
Eget kapital, kr 591 4,93 1987 5640 100,00 564 000
Borskurs vid utgangen av perioden, kr 58,25 18,00 1997 564 000 1,00 564 000
Kurs/eget kapital, procent 986 365 1999 56 400 000 0,01 564 000
Utdelning, kr 0.5 - 2000 68 900 000 0,01 689 000
P/E-tal 44 41 2001 68 900 000 0,01 689 000
P/S-tal 4,5 1.8 2002 68 900 000 0,01 689 000
Antal utestaende aktier (tusental) 68 925 68 900 2003 68 900 000 0,01 689 000
Genomsnittligt antal aktier (tusental) 68 906 68 900 2004 68 900 000 0,01 689 000
2005 68 925 000 0,01 689 250

—— Aktien  —-eee SIX IT Index I ?g(\)s;_ttt;‘mtal aktier ANALYTl KER
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(c) SIX

Ett flertal analytiker foljer och uppréttar analyser av Axis

aktie. Dessa ar:

Enskilda Securities

E. Ohmans j:or Fondkommission
Handelsbanken Capital Market

Kaupthing Bank

Redeye

Lars Sveder
Susanna Westman
Stefan Ward
Mikael Laséen
Urban Ekelund,
Greger Johansson
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